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und Oldtimern &
zene der Nipp

'oher kommt der Trend? Ist
es die technische Zuver-

tat? Auf Oldtimermessen
und -treffen tauchen immer mehr davon auf,

tung. Woran liegt es und wie geht die Oldti-
merszene damit um?

In den letzten Jahren sieht sich die allge-
meine Altautoszene mit einem Umbruch

konfrontiert. Wer sich auf Oldtimermessen

umsieht, stellt fest, dass immer mehr japani-
sche Old- und Youngtimer auftauchen. Ins-
besondere auf den Besucherparkpldtzen

und bei den Tuning-Ausstellungen. Auf di- :

versen Treffen, auf denen man mit Altblech
aus Japan vor wenigen Jahren noch alleine
auf weiter Flur war, stehen nun plétzlich Ja-

niemand etwas ahnte. Und dieser Trend

scheint sich auch in-den einschl&gigen Fach-

zeitschriften niederzuschlagen. Wobei - ist
es ein Trend? Oder eine nattrliche Entwick-

. lung, geschuldet durch den Generations- !
: wechsel in der Szene? Oder gar ein Hype, ei-
assigkeit, das Design oder
die Liebe zur Individuali- :

ne Blase, die bald wieder platzen wird?

:  Die Generation der Babyboomer ist in den :
. 1970er Jahren mit der ,gelben Gefahr* auf-
i gewachsen. Deren Vater, Arbeitskollegen
in Fachmedien finden sie zunehmend Beach- :

Corolla fuhr. Und doch verkauften sich ,die

Taus Fernost
hder grof3e Trend?

Selbst all jenen,i die &sher gar keinen Bezug zu Young-
us Je pan hatten, fallt eines auf - die
-K aSSIker ist massiv gewachsen

konnte seine selbst auferlegten Verkauféz,iéQ
le in Osterreich'schon im ersten Jahr verdop-
i peln. Allein von Janner bis Oktober 1971

konnte Toyota in Osterreich 4484 Fahrzeuge

¢ verkaufen - mit 70 Handlerpartnern. Man
! hatte mit 2000 im ganzen Jahr gerechnet.
und Freunde schimpften tber ,die Japaner”, ;|
- die unsere europaische Autoindustrie zer- :
i stéren wilrden, Mazda wurde mit ,Mein Au-
 to zerstdrt deutsche Arbeitsplatze® tber- |
. setzt. Mein GroBvater, in leitender Position !
i in der metallverarbeitenden Industrie im |
. Murztal beschaftigt, interessierte sich Mitte !
i der 1970er Jahre filr einen Mazda 616, kauf-
: te dann aber einen Opel Rekord D. Warum?
Weil er Repressalien seiner Arbeitskollegen
 fiirchtete, Nicht unbegriindet. Ein Kollege
: von ihm hat genau das erlebt, weil er statt
i Ford Escort oder Opel Kadett einen Toyota
pan-Klassiker, von deren Uberleben bisher !

Mehr als nur Achtungserfolge oder ein
Strohfeuer? Woher kam dann die schlechte
Stimmung in der Gesellschaft gegentber
den Marken aus Japan? Es war wohl eine Mi-
schung aus Gruppenzwang und Angst vor
der Unterlegenheit der européischen Indus-

 trie. Unterlegen? In den Stlickzahlen schon.

Spielte die Autoproduktion in Japan 1959
noch keine Rolle, war das Land der aufge-
henden Sonne zehn Jahre spéter, 1969,
schon zweitgroBter Automobilproduzent
der Welt, hinter den USA und vor Deutsch-

¢ land. So sttirzte sich die Fachpresse, in en-
i Japaner” von Anfang an recht gut in Oster- |
reich. Vom Import-Start 1969 bis 1971 wur- :
i den in anderthalb Jahren in Osterreich 1800 |
| Mazda (ber 130 Handler abgesetzt. Toyota

ger Zusammenarbeit mit insbesondere den
deutschen Herstellern, auf das amerikanisch
angehauchte Design - der Begriff ,Japan-

i Barock”wurde aus der Taufe gehoben - und
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. MARKEN AL&FERNQQ

e : s
Vor zehn Jahren
noch undenkbar,
mittlerweile gut
besuchte Realitdt
- Oldtimertreffen
eigens nur fir ja-
panische Klassiker

Knapp 25 Prozent
Marktanteil in den
Achtzigern: Damals

ahnte noch niemand, g
dass auch das Mazda =

626 Coupé ein ge-
suchter Klassiker
werden wiirde

[

2 i

¢ die simple Technik der Japaner. Star-

: triebe... Beim ,Japaner” waren das

zeptierte Normalitat.

Selbst im Pannen-
dienst waren die
Japaner beliebt.
Der ARBO hatte
etwa mehrere
Modelle von
Toyota im Einsatz

L -

EnEvisl

i Al das sorgte fiir hohen Wertver-
. lust bei den Gebrauchten und in Ver- :
i bindung mit der blichen Rostanfal- :
: ligkeit der siebziger Jahre blieb natur- :
{ gemaB kaum etwas tibrig. Ein Merce-
: des-Benz /8 wurde das dritte Mal ;
¢ durchgeschweift, ein Toyota Crown
¢ mit dem ersten Rostloch weggewor-
: fen. Ein Fiat Mirafiori wurde im Winter :
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i weggestellt, ein Datsun 180B musste
 re Achse im Heck und Viergangge- :

als Winterauto herhalten. All das

i macht die Japaner jener Zeit heute
i Kritikpunkte. Bei Opel oder Ford ak- :

wisser auf Treffen oftmals vor einem
Toyota Corona Mark Il, einem Datsun
Violet oder einem Daihatsu Charmant

i stehen und ratsein, um welches komi-
: sche Ding es sich da handeln kénnte.
i Esfolgten die Achtziger, die vieles &n-
¢ dern sollten. Und die als die Keimzel-

le des heutigen Booms gelten.
Japan lernte schnell. Européisch

von der Bildflache. Klare, schlichte,
kantige Designs erobern das Herz der
Vernunftkaufer deutlich leichter. Und
so passiert es, dass der Mazda 323 in

da 626, Nissan Sunny und Toyota Co-
rolla waren fast in jeder heimischen
Verkaufshitliste in den Top 10 zu fin-
den. Spatestens in den Achtzigern

i nicht mindestens ein Japaner lief, Und
i das in der Regel anspruchslos, zuver-
i lassig und problemlos. Mit einem Aus-
: besonders rar und eben so besonders |
i besonders. Auch, weil selbst soge-
i nannte Automobilkenner oder zumin- !
dest begnadete automobile Besser- :

stattungsniveau, von dem die deut-

i schen Mitbewerber gar nicht zu trau-

men wagen. Die Zeit der ,serienma-
Bigen Extras” war angebrochen. Ser-

i volenkung, elektrische Fensterheber
i und Spiegelverstellung, Radio, Funf-
i ganggetriebe, Zentralverriegelung
i oder Umluftschalter - alles Dinge, die
i man selbst in den teuren Mercedes-
i Benz-Modellen noch extra bezahlen

musste. Beim Japaner waren sie auch

¢ in der Kompaktklasse oftmals schon
: Serje.

angehauchte Optik war Trumpf, der :
Japan-Barock verschwand schnell :

Doch die heutigen Japan-Oldies

i sind nicht nur in Sachen Serienaus-
i stattung fihrend. Auch viele Marktni-
i schen werden von den Japanern zu-
! erst beackert, Der erste Gelandewa-
manchem Monat das meistverkaufte
Pkw-Modell ein Osterreich war. Vor
VW Golf und Opel Kadett! Auch Maz- :

gen mit Turbodieselmotor und Kom-
fortausstattung ab Werk - Mitsubishis
Pajero. Allradautos, die nicht Premi-

i um kosten. Wankelsportler. Digitale
i Armaturen in vielen Modellen. Turbo-
i Versionen in fast jeder Fahrzeugklas-
i se. Klappscheinwerfer-Sportler fir die
gab es kaum noch eine Familie, in der i

normale Brieftasche. Elektronisch



verstellbare Fahrwerke selbst in der Mittel-
klasse und teilweise flinf Karosserievarianten :
eines Modells. Da konnten die Europaer :

nicht mit. Und so wuchs“der Marktanteil der
japanischen Marken in Osterreich auf tber

ren selbstverstandlich. Niemand rimpfte
mehr die Nase. Und wer sa} auf der Riick-

fahr mehr gab. Sondern fiir die war es vol-
lig normal war, einen Japaner gern zu haben.

Einer der Hauptgriinde fir den Boom

der letzten Jahre. Die Generation, der da- :
mals mit selbstverstandlichen japanischen !

Autos Aufgewachsenen beschéftigt sich
gend. Und das ist halt kein Goggomobil oder

Vauxhall mehr, sondern ein Toyota oder Nis-
san, stellvertretend fir alle anderen japani-

heute auch nicht besonders spannend. Und

Ausnahmen im Schatten der beliebten Mo-

spiel-Boom. Allein die Playstation von Sony

brachte mit Rallye-Spielen oder der legen-

déaren GranTurismo-Reihe so viele japani- :
i sche Modelle auf die Bildschirme der Ju-
i gend, wie nichts vorher. Und dann kam die
25 Prozent. Sie standen an jeder Ecke, wa- :

.Fast & Furious"-Filmreihe auch noch des

destens ebenblirtig mit deutschen, europa-
ischen oder US-amerikanischen Marken.

Die Oldtimerszene ist per se traditionell.

Fernost schon seit Jahrzehnten véllig selbst-

i verstandlich zum StraBenbild gehéren, wa-
heute mit den Autos ihrer Kindheit und Ju- |

Tulln zu bringen - mit anfangs eher gerin-
gem Publikums-Erfolg. Doch trotz anfangli-
cher Ruckschlage formte sich eine kleine,

feine und sehr familiare Szene, die Schritt fir
so bleiben die Wegbereiter mit wenigen

muhungen. Besonders positiv sind da Maz-
da und Toyota zu nennen.

Es war ein langer Weg, bis japanische
Marken es geschafft haben, in der heimi-

{ schen Oldtimerszene FuB zu fassen. Aber
der Zug war schon vor einigen Jahren nicht
: Weges. Spatestens dann waren ,die Japa- !
: ner” selbstverstandlich in den Képfen, min-
sitzbank dieser Fahrzeuge? Die Generation :
der heute 30 bis 40 Jahre alten Auto-Enthu- :
siasten. In deren Kopf es keine ,gelbe Ge- :

mehr aufzuhalten und mittlerweile hat er

i den Bahnhof verlassen. Die Japaner sind auf
i Treffen gang und gabe, gehdren als Teil'un-
i serer Mobilitétsgeschichte ganz selbstver-
i standlich dazu. Wer sich den Besucherpark-
| i platz von Osterreichs groBter Oldtimermes-
i Umbriiche dauern etwas langer, man hangt :
: leidenschaftlich vergangenen Zeiten hinter- :
- her. Das hat sich auch bezlglich des Japa- :
ner-Themas gezeigt. Obwohl die Marken aus

se in Tulln ansieht, stellt fest, dass dort vom
Honda NSX bis zur Toyota Cressida fast alles
vertreten ist. Dieser Querschnitt durch die
Szene dlrfte reprasentativer sein als die

i Messestdnde in den Hallen. Und jetzt habich
i noch eine kleine, durchaus provokante
ren sie in der Oldtimerszene bis vor kurzem |
i verpont. Der Wiener Rainer Adam war vor
i 15 Jahren einer der ersten, die versuchten,
{ Japaner in die Szene und auf die Messe nach |
schen Marken, die bei uns relssieren konn- !
ten. Ein kleiner Wermutstropfen: Die Japa-
ner der Siebziger sind flir diese Generation

Denkaufgabe an die geneigte Leserschaft -

. Seit 1991 verkauft Hyundai bei uns Autos.
i Das sind mittlerweile 34 Jahre. Dann kam

KIA, Daewoo, SsangYong. Wann wird es so-

welt sein, dass wir feststellen mussen, dass
i die Koreaner an die Tir unserer Szene klop-
fen? Und wichtiger: Werden wir sie dann
i reinlassen? Oder werden wir Uber KIA Cla-
Schritt ihren Teil dazu beitragt, Japaner auch
i unter den Oldtimern zu etablieren. Langsam
delle der spateren Jahrzehnte. Gerade die :
letztgenannten profitieren vom Computer- :

rus, Hyundai S-Coupe und Daewoo Espero

auch die Nase rimpfen? Es bleibt spannend.
kommen sogar heimische Importeure drauf :
und unterstttzen Clubs und IGs bei ihren Be- |
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